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ABSTRAK


Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variasi menu, harga, dan layanan delivery terhadap keputusan pembelian konsumen di Restoran Garuda Medan Johor. Jumlah populasi dalam penelitian ini adalah sebanyak 133 orang. Penentuan jumlah sampel dilakukan dengan menggunakan rumus Slovin, sehingga diperoleh sampel sebanyak 100 responden. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif, dengan metode analisis data yang diterapkan berupa analisis regresi linear berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa secara parsial, variabel Harga (X₂) (t-hitung = 5,838) dan Layanan Delivery (X₃) (t-hitung = 6,823) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, karena lebih besar dari t-tabel sebesar 1,985 (α = 0,05; df = 96) dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Sementara itu, Variasi Menu (X₁) tidak berpengaruh signifikan secara parsial (t-hitung = 0,728; signifikansi = 0,468 > 0,05). Secara simultan, ketiga variabel berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan F-hitung sebesar 382,948 > F-tabel 2,70 dan signifikansi 0,000. Nilai Adjusted R Square sebesar 0,920 menunjukkan bahwa 92,0% variasi dalam Keputusan Pembelian dijelaskan oleh model, sedangkan sisanya 8,0% dipengaruhi oleh faktor lain di luar model. Dengan demikian, Harga dan Layanan Delivery merupakan faktor utama yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen.

Kata Kunci	: Variasi Menu, Harga, Layanan Delivery, Keputusan Pembelian,
Regresi Linear Berganda




[image: ]


image1.png
THE INFLUENCE OF MENU VARIATION, PRICE, AND DELIVERY
SERVICE ON PURCHASING DECISIONS AT GARUDA
'RESTAURANT MEDAN JOHOR

B
NPM213114016

ABSTRACT

The objective of tis research was to determine the influence of mem variation,
price. and delivery service_on consumer purchasing decisions i Garuda
Restaurant, Medan Johor: The total population in this research was 133
individuals. The sample size was determined usng the Slovin formula, resuling in
@ sample of 100 respondents. A quaniiative approach was employed, with
maliple linear regression used as the data analysis method. The results showed
that partialy the variables Price (X0) (icount = 5.838) and Delivery Service
(X0 (-count = 6.823) had a positive and significan efect on Purchase Decision,
as the tcount values were greater than the -table value of 1985 (x = 0.05; df =
96) and the signifcance values were 0.000 < 0.05. Meamwiile, Mer Variation
(XU) did ot have a significant partial effect (i~count = 0.728; significance
0468 > 0.05). Simultaneously, al three ariables significantly influenced the
Purchase Decision, with an F-count of 382948 > F-table of 2.70 and

significance level of 0.000. The Adjusted R Square value of 0.920 indicates that
92.0% of the variation in Purchase Decision i explained by the model, wile the
remaining 8.0 i influenced by other factors ouside the model. Thus, Price and
D;Irse“.z:sr«m the main fuctors influencing consumer purchasing decisions
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