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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Kemampuan Mengenali Peluang dan Jaringan Kewirausahaan terhadap Kinerja Usaha pada pedagang pakaian di Pusat Pasar Medan. Latar belakang penelitian ini dilandasi oleh pentingnya pemahaman terhadap faktor internal dan eksternal pelaku usaha dalam menghadapi persaingan bisnis yang semakin ketat. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik analisis regresi linier berganda. Sampel penelitian terdiri dari 60 pedagang aktif yang dipilih secara purposive.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Jaringan Kewirausahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Kinerja Usaha, dengan nilai signifikansi 0,003 (p < 0,05). Sebaliknya, variabel Kemampuan Mengenali Peluang tidak berpengaruh signifikan secara parsial, ditunjukkan oleh nilai signifikansi sebesar 0,676 (p > 0,05). Secara simultan, kedua variabel berpengaruh signifikan terhadap Kinerja Usaha dengan nilai signifikansi 0,011 (p < 0,05). Namun, nilai koefisien determinasi (R²) sebesar 0,145 menunjukkan bahwa kontribusi kedua variabel tersebut masih rendah. Temuan ini menekankan pentingnya penguatan jaringan kewirausahaan sebagai strategi kunci dalam meningkatkan kinerja usaha, khususnya bagi pelaku UMKM di sektor perdagangan pakaian.
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THE INFLUENCE OF OPPORTUNITY RECOGNITION ABILITY AND ENTREPRENEURIAL NETWORKING ON BUSINESS PERFORMANCE OF CLOTHING TRADERS ATiv

PUSAT PASAR MEDAN

MUHAMMAD AL QODRI NPM: 223114097
ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Opportunity Recognition Ability and Entrepreneurial Networking on Business Performance among clothing traders at Pusat Pasar Medan. The background of this research is based on the importance of understanding both internal and external factors that influence entrepreneurs in facing increasingly intense business competition. The research adopts a quantitative approach using multiple linear regression analysis. The sample consists of 60 active traders selected through purposive sampling.
[image: ]The results indicate that the Entrepreneurial Networking variable has a positive and significant effect on Business Performance, with a significance value of 0.003 (p < 0.05). Conversely, the Opportunity Recognition Ability variable does not have a significant partial effect, with a significance value of 0.676 (p > 0.05). Simultaneously, both variables significantly affect Business Performance, with a significance value of 0.011 (p < 0.05). However, the coefficient of determination (R²) of 0.145 indicates that the contribution of both variables is still relatively low. These findings highlight the importance of strengthening entrepreneurial networks as a key strategy to enhance business performance, particularly among MSME actors in the clothing trade sector.
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