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Penelitian ini bertujuan untuk mengungkapkan pengaruh citra merek, inovasi produk, dan lifestyle terhadap keputusan pembelian smartphone iPhone di Desa Patumbak Kampung Deli Serdang. Sebagai tujuan di antaranya untuk mengetahui pengaruh citra merek terhadap keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh inovasi produk terhadap keputusan pembelian, dan mengetahui pengaruh lifestyle terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode pengumpulan data berupa angket (kuesioner), wawancara, dan dokumentasi. Populasi pada penelitian ini adalah masyarakat Desa Patumbak Kampung Dusun V dengan jumlah 740 orang, dan sampel sebagai responden penelitian ini akan diambil menggunakan Non probability sampling dengan pendekatan purposive sampling dengan  rumus Slovin diambil menggunakan rumus Slovin dengan jumlah 88 responden. Data yang diperoleh dalam penelitian ini dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda dengan program SPSS versi 26.0. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa nilai F hitung sebesar 205,841 lebih besar dari F tabel sebesar 2,71, yang berarti secara simultan terdapat pengaruh pada citra merek (X1), inovasi produk (X2), dan lifestyle (X3) terhadap keputusan pembelian (Y) smartphone iPhone. Berdasarkan hasil koefisien determinasi, variabel citra merek (X1), inovasi produk (X2), dan lifestyle (X3) secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dengan nilai R² sebesar 0,570 atau 57% 
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THE EFFECT OF BRAND IMAGE, PRODUCT INNOVATION, AND
LIFESTYLE ON IPHONE SMARTPHONE PURCHASE DECISION
IN PATUMBAK VILLAGE, DELI SERDANG VILLAGE
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ABSTRACT

The objective of the research was to reveal the effect of brand image. procuc:

innovation, and lifestyle on iPhone smartphone purchase decisions in Patwmbak

Village, Deli Serdang Village. The objectives included determining the e%ect of
brand image on purchasing decisions, determining the effect of product
innovation on purchasing decisions, and determining the effect of lifestvle om
purchasing decisions. This research used a descriptive quantitative approack wih
data collection methods in the form of questionnaires, interviews. omd
documentation. The population in this research was the communizy of Pamemioi

Village, Kampung Dusun V, totaling 740 people. The sample of responderss was
drawn using non-probability sampling with the Slovin formwic. with 83
respondents. The data obtained in this research were analysed wsimg mwinve
linear regression analysis with the SPSS version 26.0 program. The resuizs of vags
research indicate that the calculated F value of 205.841 is gregrer tham the F
table of 2.71, which means that simultaneously there is an effect on dramd imas

(X1), product innovation (X2), and lifestyle (X3) on the purchasing decision ¥ & r‘
the iPhone smartphone. Partic!ly, it can be seen that the brand image voriohe
(X1) is 2.885 greater than the t table of 1.662, the product inmovaiion variahie
(X2) is 2.491 greater than the t table of 1.662, and the lifesnie variable 13 &
5.570 greater than the t table of 1.662. Based on the coefficiens oF deserminarion,

the variables brand image (X1), product innovation (X2), and ltstie (X3 vy
affected purchasing decisions (Y) with an R? value of Q370 or 3™
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