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[image: ]ABSTRAK
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penggunaan media sosial, adversity intelligence, dan inovasi terhadap keberhasilan UMKM Fashion di Kecamatan Beringin, Lubuk Pakam. Dalam penelitian ini, teknik pengumpulan data menggunakan metode random sampling, sampel yang digunakan sebanyak 62 responden. Semua analisis dalam penelitian ini dibantu dengan program SPSS 25.0. Teknik analisis data dilakukan melalui uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan uji hipotesis. Berdasarkan uji-t yang telah dilakukan, diperoleh hasil bahwa nilai Sig. variabel Pemanfaatan Media Sosial diperoleh sebesar 0,002 < 0,05 dan nilai t hitung (7,513) > t tabel (1,671). Maka dapat disimpulkan bahwa variabel Pemanfaatan Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Keberhasilan UMKM. Selanjutnya nilai Sig. Nilai variabel Adversity Intelligence yang diperoleh sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung (9,048) > t tabel (1,671). Jadi dapat disimpulkan bahwa variabel Adversity Intelligence memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel Keberhasilan UMKM. Selanjutnya, nilai Sig. variabel Inovasi yang diperoleh sebesar 0,000 < 0,05, yang secara signifikan mempengaruhi variabel Keberhasilan UMKM. Dari data tersebut, nilai t hitung diperoleh sebesar (1,167) > t tabel (1,671). Nilai dari analisis regresi berganda yaitu Y = 9.227 + 0.428 X1 + 0.484 X2 + 0.063 X3 + e. Nilai Fhitung sebesar 65.958 dengan signifikan 0,000 sementara nilai Ftabel yaitu 2.752. Nilai dari R Square (R2) yaitu Nilai Pemanfaatan Media Sosial (X1), Adversity Intelligence (X2) dan Inovasi (X3) adalah sebesar 87.9% sedangkan 12.1% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. Oleh karena itu, dapat dinyatakan bahwa variabel Inovasi memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel Keberhasilan UMKM.
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THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA USE, ADVERSITY
INTELLIGENCE, AND INNOVATION ON THE SUCCESS OF FASHION SMEs IN BERINGIN DISTRICT LUBUK PAKAM

Ayu Wulan Dari Npm. 213114090 ABSTRACT

[image: ]The purpose of this study is to determine the effect of social media usage, adversity intelligence, and innovation on the success of Fashion MSMEs in Beringin District, Lubuk Pakam. In this study, the data collection technique used a random sampling method, the sample used was 62 respondents. All analyses in this study were assisted by the SPSS 25.0 program. Data analysis techniques were carried out through classical assumption tests, multiple linear regression analysis, and hypothesis testing. Based on the t-test that has been carried out, the results obtained are that the Sig. value of the Social Media Utilization variable is obtained at 0.002
[image: ]<0.05 and the calculated t value (7.513)> t table (1.671). So it can be concluded that the Social Media Utilization variable has a positive and significant effect on the Success variable of MSMEs. Furthermore, the Sig. value of the Adversity Intelligence variable obtained is 0.000 <0.05 and the calculated t value (9.048)> t table (1.671). So it can be concluded that the Adversity Intelligence variable has a significant influence on the MSME Success variable. Furthermore, the Sig. value of the Innovation variable obtained is 0.000 <0.05, which significantly affects the MSME Success variable. From these data, the calculated t value is obtained at (1.167) > t table (1.671). The value of the multiple regression analysis is Y = 9.227
+ 0.428 X1 + 0.484 X2 + 0.063 X3 + e. The F-count value is 65.958 with a significance of 0.000 while the F-table value is 2.752. The value of R Square (R2) namely the Value of Social Media Utilization (X1), Adversity Intelligence (X2) and Innovation (X3) is 87.9% while 12.1% is influenced by other variables not studied. Therefore, it can be stated that the Innovation variable has a positive and significant influence on the MSME Success variable.
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