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[image: Hasil gambar untuk surat assaf ayat 10-11 dalam al quran]

[image: ]Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, suka kah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu, jika kamu mengetahui.(QS. ash-Shaff: 10-11)’’

Syukur Alhamdulillah penulis ucapkan terhadap kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat hidayah, dan karunianya pada penulis hingga penulis dapat menyelesaikan penulisan penelitian ini dengan baik. Judul yang penulis pilih dalam penelitian ini adalah:“Pengaruh Pemanfaatan Media Sosial, Adversity Intelligence Dan Inovasi Terhadap Keberhasilan UMKM Fashion Di Kecamatan Beringin, Lubuk Pakam”.
Penulis menyadari bahwa penulisan penelitian ini masih jauh dari kesempurnaan baik mengenai isi maupun penulisannya. Hal ini disebabkan oleh keterbatasan pengetahuan dan kemampuan yang penulis miliki. Untuk itu penulis sangat mengharapkan kritikan dan saran dari Bapak/Ibu Dosen serta para pembaca sekalian demi perbaikan dan penyempurnaan penelitian ini.
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Pada kesempatan ini dengan segala kerendahan hati, penulis ingin mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah banyak membantu dalam penulisan penelitian ini, terutama kepada:
1. [image: ]Bapak Dr. H. Firmasyah, M.Si, selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
2. Ibu Dr. Debbi Chyntia Ovami, S.Pd., M.Si, CBV, CIIQA, CERA selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
3. Bapak Toni Hidayat, SE., M.Si selaku Kepala Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
4. Bapak Adrial Falahi, S.Sos, MSP, selaku Dosen Pembimbing dalam penelitian ini.
5. Teristimewa untuk kedua orang tua saya tercinta yang telah memberikan dukungan moril dan materil, doa dan motivasi yang luar biasa sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi penelitian ini.
Penulis menyadari bahwa dalam penulisan penelitian ini masih terdapat kekurangan untuk itu penulis mengharapkan kritik dan saran. Akhir kata, penulis berharap semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi semua pihak demi perkembangan dan kemajuan akademik.
Medan, 06 November 2025 Penulis


Ayu Wulan Dari NPM. 213114090
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