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يَا أَيُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا هَلْ أَدُلُّكُمْ عَلَى تِجَارَةٍ تُنْجِيكُمْ مِنْ عَذَابٍ أَلِيمٍ (10 تُؤْمِنُونَ بِاللَّهِ وَرَسُولِهِ وَتُجَاهِدُونَ فِي سَبِيلِ اللَّهِ بِأَمْوَالِكُمْ وَأَنْفُسِكُمْ ذَلِكُمْ خَيْرٌ لَكُمْ إِنْ كُنْتُمْ تَعْلَمُونَ (11)
Artinya :“Hai orang-orang yang beriman, sukakahkamuakutunjukkansuatuperniagaan yang dapatmenyelamatkankamudariazab yang pedih? (Yaitu) kamuberimankepada Allah danRasul-Nyadanberjihad di jalan Allah denganhartadanjiwamu.Itulah yang lebihbaikbagikamujikakamumengetahuinya’’(As-Saff 10-11)
	Denganmemanjatkanpujisyukurkehadirat Allah SWT, karenahanyadenganlimpahanrahmat, karuniadanridho-Nya, sehinggapenulisdapatmenyelesaikan proposal dalamwaktu yang telahditentukan. Proposal yang ditulisberjuduljudul “PengaruhHargaPaket Dan KualitasJaringanTerhadapKeputusanPembelianKartuTelkomsel (StudiKasusPadaMahasiswa Prodi ManejemenFakultasEkonomi Dan BisnisUniversitas Muslim Nusantara”
Selamamenyelesaikan proposal ini, penulisbanyakmendapatbantuandanmasukan yang berhargadariberbagaipihaksehinggapenulisdapatmenyelesaikan proposal ini.Olehkarenaitusudahselayaknyapenulismengucapkanterimakasih yang sebesar-besarnyakepada:
1. Bapak Dr. Firmansyah, M.Si.,selakuRektorUniversitas Muslim Nusantara Al Washiyah Medan.
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1. Bapak Dr. DedyJuliandriPanjaitan, M.SisebagaiWakilRektor II  Universitas Muslim Nusantara Al Washiyah Medan
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1. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, SE, M.SiselakuDekanFakultasEkonomiUniversitas Muslim Nusantara Al-washliyah Medan.
1. Bapak Toni Hidayat, SE, M.Siselaku Program StudiManajemenFakultasEkonomiUniversitas Muslim Nusantara Al-washliyah Medan. 
1. IbuSari Wulandari, SE.,M.Si, MM selakuPembimbing yang telahmeluangkanwaktuuntukmembimbingdanmengarahkanpenulisdalammenyusun proposal ini.
1. SeluruhdosendanStafFakultasEkonomi Program StudiManajemenUniversitas Muslim Nusantara Al-washliyah Medan.
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