BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1.	Kesimpulan.
Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan pembahasan yang akan dilakukan yaitu:
1. Hasil Uji-t menunjukkan bahwa Store Atmosphere berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua dengan nilai thitung lebih besar dari ttabel sehingga dapat disimpulkan bahwa Store Atmosphere berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua
2. Hasil Uji-t menunjukkan bahwa Brand Awereness memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua dengan nilai thitung lebih besar dari ttabel sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh antara Brand Awereness terhadap keputusan Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua
3. Hasil Uji-t menunjukkan bahwa Gaya Hidup berpengaruh posittif terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua dengan nilai thitung lebih besar dari ttabel sehingga dapat disimpulkan bahwa Gaya Hidup berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua.
4. Hasil Uji-F menunjukkan bahwa store atmosphere, brand awareness dan gaya hidup secara simultan memiliki pengaruh positif terhadap terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua. Dengan nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel dan signifikansi sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara store atmosphere, brand awareness dan gaya hidup secara simultan memiliki pengaruh terhadap terhadap keputusan pembelian Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua.
5. Untuk koefisien determinasi didapatkan bahwa store atmosphere, brand awareness dan gaya hidup dapat menjelaskan keterkaitan dengan keputusan Fashion Pada Kobapa Store di Kecamatan Delitu.
5.2.	Saran.
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh Store Atmosphere, Brand Awareness, dan Gaya Hidup terhadap keputusan pembelian fashion pada Kobapa Store di Kecamatan Delitua, maka peneliti memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi masukan bagi pihak perusahaan maupun peneliti selanjutnya, yaitu sebagai berikut:
1. Pada variabel Store Atmosphere, Kobapa Store diharapkan dapat lebih meningkatkan kenyamanan suasana toko dengan memperhatikan tata letak produk, pencahayaan, kebersihan ruangan, serta kerapian penataan interior toko. Selain itu, penyediaan area parkir yang lebih tertata dan akses masuk toko yang lebih jelas juga perlu diperhatikan agar konsumen merasa nyaman dan memiliki pengalaman berbelanja yang menyenangkan. Suasana toko yang nyaman dan menarik akan memberikan kesan positif bagi konsumen sehingga dapat meningkatkan keputusan pembelian.
2. Pada variabel Brand Awareness, Kobapa Store diharapkan dapat lebih aktif dalam memperkenalkan dan memperkuat citra merek kepada masyarakat. Hal tersebut dapat dilakukan melalui promosi yang konsisten di media sosial, pembuatan konten yang kreatif dan menarik, serta mengikuti perkembangan tren fashion yang sedang diminati konsumen. Selain itu, Kobapa Store juga diharapkan mampu menciptakan ciri khas atau identitas merek yang mudah diingat oleh konsumen sehingga merek Kobapa Store dapat lebih dikenal dan mampu meningkatkan keputusan pembelian konsumen.
3. Pada variabel Gaya Hidup, Kobapa Store diharapkan dapat terus mengikuti perkembangan gaya hidup dan tren fashion konsumen, khususnya di kalangan remaja dan anak muda. Penyediaan produk yang modern, trendy, dan sesuai dengan kebutuhan konsumen akan membantu meningkatkan minat beli masyarakat. Selain itu, Kobapa Store juga perlu memahami preferensi konsumen agar produk yang ditawarkan dapat sesuai dengan selera pasar dan mampu memberikan kepuasan kepada konsumen.
Dengan adanya peningkatan pada aspek Store Atmosphere, Brand Awareness, dan penyesuaian produk terhadap gaya hidup konsumen, diharapkan Kobapa Store dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen serta mampu bersaing dengan bisnis fashion lainnya yang semakin berkembang.
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