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Dengan Hormat,
Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama		: Reika Dasha Mihwa
NPM		: 213114091
Mahasiswa	: S-1 Universitas Muslim Nusantara Al-Wasliyah Medan
	Dengan ini mengucapkan rasa terimakasih saya ucapkan kepada Bapak/Ibu yang telah sudi meluangkan waktunya untuk berpatisipasi dalam pengisian angket penelitian skripsi saya ini. Angket penelitian skripsi ini dibuat dalam rangka penyelesaian penelitian skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Store Atmosphere, Brand Awareness dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Fashion Pada Kobapa Store Kecamatan Delitua“
	Atas partisipasinya dalam pengisian angket ini saya ucapkan terimakasih, dengan harapan Bapak/Ibu dapat memberikan pengisian angket dengan benar dan sesuai apa adanya.

								Hormat Saya,


						       Reika Dasha Mihwa

I  PETUNJUK PENGISIAN
1. Kepada Bapak/Ibu saya bermohon untuk menjawab seluruh pertanyaan yang ada dengan jujur dan sebenarnya.
1. Pengisian angket ini tidak berpengaruh kepada Bapak/Ibu di masa yang akan datang, karena semata-mata hanya untuk kepentingan ilmiah di lingkungan terbatas.
1. Cara pengisisan adalah Bapak/Ibu dipersilahkan untuk memberikan keterangan jawaban yang dianggap tepat dan paling sesuai menurut pendapat Bapak/Ibu dengan memberikan tanda checklist () pada lembar jawaban yang telah tersedia.
1. Keterangan
SS		= Sangat Setuju	
S		= Setuju
N		= Netral
TS		= Tidak Setuju
STS		= Sangat Tidak Setuju


II IDENTITAS RESPONDEN
1. Apakah Bapak/Ibu pernah berbelanja di Kobapa Store?
1. Apabila Ya lanjut ke pertayaan selanjutnya
1. Jenis Kelamin				: 1. Laki- Laki		
  2. Perempuan	

1. Usia 					: 1. 17 – 24 tahun        
  2. 25 – 32 tahun	
  3. 33 – 40 tahun
  4. > 40 tahun 

1. Pekerjaan 				: 1. Pelajar 
  2. Mahasiswa		
  3. Pegawai swasta     
  4. PNS
  5. Ibu rumah tangga

1. Total anda berbelanja di Kobapa Store lebih dari di Kecamatan Delitua?
0. 1-3 Kali
0. 4-6 Kali
0. >7  Kali



1. Store Atmosphere (X1)
	No
	Pertanyaan
	(SS)
	(S)
	(N)
	(TS)
	(STS)

	
1
	Store Exterior
	
	
	
	
	

	
	Tampilan luar Kobapa Store menarik perhatian saya dan membuat saya ingin masuk kedalam.
	
	
	
	
	

	
2.
	General Interior
	
	
	
	
	

	
	Suasana didalam Kobapa Store seperti pencahayaan, suhu, dan kebersihan toko membuat saya nyaman untuk berbelanja.
	
	
	
	
	

	
3.
	Store Layout
	
	
	
	
	

	
	Tata letak di Kobapa Store memudahkan saya untuk menemukan produk yang saya cari.
	
	
	
	
	

	
4.
	Display Interior
	
	
	
	
	

	
	Produk yang ditampilkan di rak/etalase memudahkan saya untuk melihat dan memilih variasi produk.
	
	
	
	
	



1. Brand Awareness (X2)
	No
	Pertanyaan
	(SS)
	(S)
	(N)
	(TS)
	(STS)

	
1.
	Recall
	
	
	
	
	

	
	Ketika saya ditanya tentang produk lokal, merek dari Kobapa Store langsung terlintas di pikiran saya.
	
	
	
	
	

	
2.
	Recognition
	
	
	
	
	

	
	Saya dapat membedakan Kobapa Store dari produk lainnya hanya dengan melihat tampilannya.
	
	
	
	
	

	
3.
	Purchase
	
	
	
	
	

	
	Saya mempertimbangkan produk dari Kobapa Store setelah membandingkannya dengan produk lokal lainnya.
	
	
	
	
	

	
4.
	Comnsumption
	
	
	
	
	

	
	Saat menggunakan produk lokal dari tempat lain, saya sering membandingkannya dengan produk dari Kobapa Store.
	
	
	
	
	





1. Gaya Hidup (X3)
	No
	Pertanyaan
	(SS)
	(S)
	(N)
	(TS)
	(STS)

	
1.
	Aktivitas
	
	
	
	
	

	
	Saya sering meluangkan waktu untuk mengikuti tren produk lokal terbaru.
	
	
	
	
	

	
2.
	Ketertarikan
	
	
	
	
	

	
	Saya tertarik berbelanja ke Kobapa Store karena menyediakan produk yang trendy dan kekinian.
	
	
	
	
	

	3.

	Pendapat 
	
	
	
	
	

	
	Saya terbuka terhadap inovasi dari produk yang sedang hype atau kekinian.
	
	
	
	
	



1. Keputusan Pembelian(Y)
	No
	Pertanyaan
	(SS)
	(S)
	(N)
	(TS)
	(STS)

	
1.
	Pengenalan Kebutuhan
	
	
	
	
	

	
	Perubahan situasi (seperti acara penting atau musim tertentu) membuat saya menyadari perlunya membeli produk di Kobapa Store.
	
	
	
	
	

	
2.
	Pencarian Informasi
	
	
	
	
	

	
	Saya mengandalkan iklan atau konten dari media sosial untuk mengetahui informasi produk di Kobapa Store.
	
	
	
	
	

	
3.
	Evaluasi Alternatif
	
	
	
	
	

	
	Saya mengevaluasi produk berdasarkan kesesuaian dengan kebutuhan pribadi saya.
	
	
	
	
	

	4
	Keputusan Pembelian
	
	
	
	
	

	
	Saya memutuskan untuk membeli produk fashion di Kobapa Store.
	
	
	
	
	

	5
	Perilaku Pasca Pembelian
	
	
	
	
	

	
	Saya mempertimbangkan pengalaman sebelumnya saat membuat keputusan pembelian berikutnya di Kobapa store.
	
	
	
	
	







LAMPIRAN 2
A. Tabulasi Data Uji Validitas Dan Reliabilitas
Variabel keputusan Pembelian (Y) dan Variabel Store Atmosphere (X1)

	NO
	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.5
	Y.TTL
	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.TTL

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5
	5
	5
	5
	20

	2
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5
	5
	5
	5
	20

	3
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5
	5
	5
	5
	20

	4
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5
	5
	5
	5
	20

	5
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	6
	2
	2
	2
	2
	2
	10
	4
	4
	4
	4
	16

	7
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	4
	4
	4
	4
	16

	8
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	3
	3
	3
	3
	12

	9
	1
	1
	1
	1
	1
	5
	3
	3
	3
	3
	12

	10
	1
	1
	1
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	20

	11
	2
	2
	2
	2
	2
	10
	5
	5
	5
	5
	20

	12
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	4
	4
	4
	4
	16

	13
	3
	4
	3
	4
	5
	19
	1
	1
	1
	1
	4

	14
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	1
	1
	1
	1
	4

	15
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	4
	4
	4
	4
	16

	16
	2
	2
	2
	5
	5
	16
	1
	1
	1
	1
	4

	17
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	1
	1
	1
	1
	4

	18
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	5
	5
	5
	5
	20

	19
	2
	2
	2
	2
	2
	10
	5
	5
	5
	5
	20

	20
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	21
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	3
	3
	3
	3
	12

	22
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	4
	4
	4
	4
	16

	23
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	4
	4
	4
	4
	16

	24
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	4
	4
	4
	4
	16

	25
	1
	1
	1
	1
	1
	5
	4
	4
	4
	4
	16

	26
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	4
	4
	4
	4
	16

	27
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	3
	3
	3
	3
	12

	28
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	3
	3
	3
	3
	12

	29
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5
	5
	5
	5
	20

	30
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5
	5
	5
	5
	20











Variabel Brand Awareness  (X2)danVariabel Gaya Hidup (X3)
	NO
	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.TTL
	X3.1
	X3.2
	X3.3
	X3.TTL

	1
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	2
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	3
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	4
	4
	12

	4
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	4
	4
	12

	5
	3
	3
	3
	3
	12
	4
	4
	4
	12

	6
	3
	3
	3
	3
	12
	4
	4
	4
	12

	7
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	5
	5
	15

	8
	1
	1
	1
	1
	4
	5
	5
	5
	15

	9
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	5
	5
	15

	10
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	5
	5
	15

	11
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	5
	5
	15

	12
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	5
	5
	15

	13
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	4
	4
	12

	14
	1
	1
	1
	1
	4
	3
	3
	3
	9

	15
	5
	5
	5
	5
	20
	1
	1
	1
	3

	16
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	17
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	18
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	19
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	20
	1
	1
	1
	1
	4
	5
	5
	5
	15

	21
	4
	4
	4
	4
	16
	3
	3
	3
	9

	22
	4
	2
	4
	4
	14
	4
	4
	4
	12

	23
	1
	1
	1
	1
	4
	4
	4
	4
	12

	24
	2
	2
	2
	2
	8
	1
	1
	1
	3

	25
	4
	2
	2
	2
	10
	2
	2
	2
	6

	26
	4
	4
	4
	4
	16
	2
	2
	2
	6

	27
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	4
	4
	12

	28
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	29
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15

	30
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	15


	
B. Hasil Uji Validitas Dan Reliabilitas
1. Hasil Uji Validitas 
	Item-Total Statistics

	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-Total Correlation
	Cronbach's Alpha if Item Deleted

	X1.1
	56.77
	139.840
	.491
	.870

	X1.2
	56.77
	139.840
	.491
	.870

	X1.3
	56.77
	139.840
	.491
	.870

	X1.4
	56.77
	139.840
	.491
	.870

	X2.1
	56.73
	139.651
	.490
	.870

	X2.2
	56.87
	136.809
	.546
	.868

	X2.3
	56.80
	136.510
	.573
	.866

	X2.4
	56.80
	136.510
	.573
	.866

	X3.1
	56.47
	142.464
	.453
	.871

	X3.2
	56.47
	142.464
	.453
	.871

	X3.3
	56.47
	142.464
	.453
	.871

	Y1.1
	57.13
	137.568
	.586
	.866

	Y1.2
	57.10
	138.231
	.562
	.867

	Y1.3
	57.13
	137.568
	.586
	.866

	Y1.4
	57.00
	139.379
	.525
	.869

	Y1.5
	56.97
	140.102
	.489
	.870



2. Hasil Uji Reliabilitas
	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.876
	16



3. Tabulasi data penelitian untuk 97 sampel
	No Sampel
	Store Atmosphere (X1)
	Total
	Brand Awareness  (X2)
	Total

	
	1
	2
	3
	4
	
	1
	2
	3
	4
	

	1
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	2
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	3
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	4
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	5
	5
	5
	5
	5
	20
	3
	3
	3
	3
	12

	6
	4
	4
	4
	4
	16
	3
	3
	3
	3
	12

	7
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	4
	4
	4
	16

	8
	3
	3
	3
	3
	12
	1
	1
	1
	1
	4

	9
	3
	3
	3
	3
	12
	4
	4
	4
	4
	16

	10
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	4
	4
	4
	16

	11
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	4
	4
	4
	16

	12
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	4
	4
	4
	16

	13
	1
	2
	2
	1
	6
	4
	4
	4
	4
	16

	14
	1
	2
	2
	1
	6
	1
	1
	1
	1
	4

	15
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	5
	5
	5
	20

	16
	1
	2
	2
	1
	6
	5
	5
	5
	5
	20

	17
	1
	2
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	20

	18
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	19
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	20
	5
	5
	5
	5
	20
	1
	1
	1
	1
	4

	21
	3
	3
	3
	3
	12
	4
	4
	4
	4
	16

	22
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	2
	4
	4
	14

	23
	4
	4
	4
	4
	16
	1
	1
	1
	1
	4

	24
	4
	4
	4
	4
	16
	2
	2
	2
	2
	8

	25
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	2
	2
	2
	10

	26
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	4
	4
	4
	16

	27
	3
	3
	3
	3
	12
	4
	4
	4
	4
	16

	28
	3
	3
	3
	3
	12
	5
	5
	5
	5
	20

	29
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	30
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	31
	4
	4
	4
	4
	16
	4
	3
	4
	4
	15

	32
	4
	4
	4
	3
	15
	5
	4
	5
	5
	19

	33
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	4
	5
	5
	19

	34
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	4
	5
	5
	19

	35
	2
	5
	5
	5
	17
	5
	4
	5
	5
	19

	36
	2
	3
	4
	4
	13
	5
	3
	5
	5
	18

	37
	3
	4
	4
	4
	15
	3
	2
	4
	4
	13

	38
	4
	5
	5
	5
	19
	4
	3
	4
	4
	15

	39
	4
	5
	5
	5
	19
	5
	4
	5
	5
	19

	40
	4
	5
	5
	5
	19
	5
	2
	4
	4
	15

	41
	4
	5
	5
	5
	19
	5
	3
	5
	5
	18

	42
	3
	5
	5
	5
	18
	5
	3
	5
	5
	18

	43
	4
	5
	5
	5
	19
	3
	4
	5
	5
	17

	44
	3
	4
	5
	5
	17
	3
	4
	4
	4
	15

	45
	1
	4
	5
	3
	13
	4
	5
	4
	3
	16

	46
	2
	5
	4
	3
	14
	4
	5
	4
	4
	17

	47
	1
	5
	4
	4
	14
	4
	5
	5
	4
	18

	48
	2
	5
	5
	4
	16
	4
	5
	3
	3
	15

	49
	1
	5
	3
	3
	12
	3
	2
	5
	5
	15

	50
	2
	5
	5
	5
	17
	3
	1
	4
	4
	12

	51
	4
	4
	4
	4
	16
	5
	1
	4
	4
	14

	52
	4
	3
	4
	4
	15
	5
	3
	4
	4
	16

	53
	4
	3
	3
	3
	13
	5
	3
	4
	5
	17

	54
	3
	3
	5
	5
	16
	5
	4
	5
	5
	19

	55
	4
	4
	5
	5
	18
	4
	5
	3
	3
	15

	56
	4
	4
	5
	5
	18
	4
	5
	3
	3
	15

	57
	4
	5
	5
	5
	19
	3
	5
	5
	5
	18

	58
	1
	4
	5
	5
	15
	5
	5
	4
	4
	18

	59
	1
	4
	4
	5
	14
	5
	4
	4
	3
	16

	60
	2
	3
	3
	3
	11
	5
	4
	4
	4
	17

	61
	2
	3
	4
	5
	14
	5
	5
	5
	4
	19

	62
	5
	5
	5
	4
	19
	3
	1
	3
	3
	10

	63
	3
	5
	5
	3
	16
	4
	1
	5
	5
	15

	64
	3
	5
	5
	5
	18
	4
	4
	4
	4
	16

	65
	5
	4
	4
	4
	17
	4
	5
	4
	4
	17

	66
	5
	4
	4
	4
	17
	4
	5
	4
	4
	17

	67
	5
	3
	4
	4
	16
	5
	5
	4
	5
	19

	68
	3
	3
	4
	5
	15
	5
	4
	5
	5
	19

	69
	3
	4
	5
	5
	17
	5
	4
	5
	3
	17

	70
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	5
	3
	3
	15

	71
	5
	5
	3
	3
	16
	4
	5
	3
	3
	15

	72
	3
	3
	5
	5
	16
	4
	1
	3
	3
	11

	73
	5
	5
	5
	5
	20
	2
	1
	3
	3
	9

	74
	4
	5
	4
	4
	17
	3
	5
	5
	5
	18

	75
	3
	3
	3
	5
	14
	4
	4
	4
	4
	16

	76
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	4
	4
	4
	16

	77
	5
	3
	3
	5
	16
	5
	5
	4
	4
	18

	78
	3
	4
	5
	5
	17
	5
	5
	5
	4
	19

	79
	4
	5
	5
	5
	19
	5
	5
	3
	3
	16

	80
	3
	3
	3
	5
	14
	5
	5
	5
	5
	20

	81
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	82
	5
	5
	5
	5
	20
	4
	4
	5
	5
	18

	83
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	4
	4
	18

	84
	4
	5
	4
	5
	18
	3
	4
	3
	4
	14

	85
	2
	5
	5
	5
	17
	3
	4
	3
	4
	14

	86
	5
	4
	5
	4
	18
	4
	4
	4
	5
	17

	87
	5
	4
	3
	3
	15
	4
	4
	5
	5
	18

	88
	3
	3
	5
	5
	16
	4
	4
	4
	5
	17

	89
	5
	5
	4
	5
	19
	5
	5
	5
	5
	20

	90
	5
	4
	4
	5
	18
	5
	4
	5
	5
	19

	91
	4
	4
	5
	4
	17
	5
	5
	4
	5
	19

	92
	5
	5
	4
	4
	18
	4
	4
	5
	5
	18

	93
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	94
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	95
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	96
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20

	97
	5
	5
	5
	5
	20
	5
	5
	5
	5
	20



	No Sampel
	Gaya Hidup (X3)
	Total
	Keputusan Pembelian (Y)
	Total

	
	1
	2
	3
	
	1
	2
	3
	4
	5
	

	1
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	2
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	3
	4
	4
	4
	12
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	4
	4
	4
	4
	12
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	5
	4
	4
	4
	12
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	6
	4
	4
	4
	12
	2
	2
	2
	2
	2
	10

	7
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	8
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	9
	5
	5
	5
	15
	1
	1
	1
	1
	1
	5

	10
	5
	5
	5
	15
	1
	1
	1
	1
	1
	5

	11
	5
	5
	5
	15
	2
	2
	2
	2
	2
	10

	12
	5
	5
	5
	15
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	13
	4
	4
	4
	12
	3
	4
	3
	4
	5
	19

	14
	3
	3
	3
	9
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	15
	1
	1
	1
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	16
	3
	3
	3
	9
	2
	2
	2
	5
	5
	16

	17
	5
	5
	5
	15
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	18
	5
	5
	5
	15
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	19
	5
	5
	5
	15
	2
	2
	2
	2
	2
	10

	20
	5
	5
	5
	15
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	21
	3
	3
	3
	9
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	22
	4
	4
	4
	12
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	23
	4
	4
	4
	12
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	24
	1
	1
	1
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	25
	2
	2
	2
	6
	1
	1
	1
	1
	1
	5

	26
	2
	2
	2
	6
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	27
	4
	4
	4
	12
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	28
	5
	5
	5
	15
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	29
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	30
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	31
	5
	5
	5
	15
	4
	3
	3
	5
	5
	20

	32
	3
	4
	5
	12
	4
	3
	4
	5
	5
	21

	33
	5
	5
	5
	15
	5
	3
	5
	5
	5
	23

	34
	5
	5
	5
	15
	5
	3
	5
	5
	5
	23

	35
	5
	5
	5
	15
	4
	2
	4
	5
	5
	20

	36
	5
	5
	5
	15
	3
	3
	3
	5
	5
	19

	37
	3
	4
	4
	11
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	38
	4
	4
	4
	12
	4
	2
	4
	5
	5
	20

	39
	4
	4
	4
	12
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	40
	4
	4
	4
	12
	5
	2
	4
	5
	5
	21

	41
	5
	5
	5
	15
	5
	2
	5
	5
	5
	22

	42
	5
	5
	5
	15
	5
	2
	5
	5
	5
	22

	43
	2
	5
	5
	12
	5
	3
	5
	5
	5
	23

	44
	4
	4
	4
	12
	5
	3
	4
	2
	3
	17

	45
	5
	4
	3
	12
	5
	1
	4
	3
	3
	16

	46
	5
	4
	4
	13
	5
	1
	4
	5
	5
	20

	47
	5
	5
	4
	14
	4
	5
	5
	2
	2
	18

	48
	3
	3
	3
	9
	4
	3
	3
	2
	2
	14

	49
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	2
	2
	19

	50
	4
	4
	4
	12
	4
	4
	4
	2
	3
	17

	51
	4
	4
	4
	12
	4
	3
	4
	5
	5
	21

	52
	3
	4
	4
	11
	4
	2
	4
	3
	3
	16

	53
	3
	5
	5
	13
	4
	2
	4
	3
	3
	16

	54
	5
	5
	5
	15
	4
	3
	5
	4
	4
	20

	55
	5
	5
	5
	15
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	56
	5
	5
	5
	15
	4
	5
	3
	4
	4
	20

	57
	5
	5
	5
	15
	3
	5
	5
	4
	4
	21

	58
	5
	5
	5
	15
	3
	5
	5
	4
	4
	21

	59
	5
	5
	3
	13
	3
	1
	5
	4
	4
	17

	60
	5
	5
	4
	14
	5
	1
	5
	4
	4
	19

	61
	5
	5
	4
	14
	5
	1
	5
	5
	5
	21

	62
	3
	3
	3
	9
	5
	1
	5
	5
	5
	21

	63
	5
	5
	5
	15
	4
	2
	3
	5
	5
	19

	64
	4
	4
	4
	12
	4
	2
	5
	5
	5
	21

	65
	4
	4
	4
	12
	4
	4
	4
	5
	5
	22

	66
	3
	4
	4
	11
	4
	3
	3
	5
	5
	20

	67
	3
	4
	3
	10
	4
	3
	3
	5
	5
	20

	68
	4
	3
	5
	12
	3
	4
	4
	5
	5
	21

	69
	4
	3
	5
	12
	4
	3
	3
	5
	5
	20

	70
	4
	5
	5
	14
	4
	3
	3
	5
	5
	20

	71
	4
	5
	5
	14
	4
	2
	3
	4
	4
	17

	72
	5
	5
	5
	15
	4
	2
	5
	4
	4
	19

	73
	5
	5
	5
	15
	4
	4
	5
	4
	4
	21

	74
	5
	5
	5
	15
	5
	4
	5
	4
	4
	22

	75
	5
	4
	4
	13
	5
	4
	5
	4
	4
	22

	76
	5
	4
	3
	12
	3
	4
	5
	4
	4
	20

	77
	5
	4
	4
	13
	4
	2
	4
	4
	4
	18

	78
	5
	5
	4
	14
	4
	2
	5
	4
	4
	19

	79
	3
	3
	3
	9
	4
	5
	3
	3
	3
	18

	80
	5
	5
	5
	15
	4
	5
	5
	5
	5
	24

	81
	4
	4
	4
	12
	3
	5
	4
	5
	5
	22

	82
	4
	4
	4
	12
	4
	5
	4
	5
	5
	23

	83
	3
	4
	4
	11
	3
	5
	4
	2
	2
	16

	84
	3
	5
	5
	13
	3
	5
	5
	4
	4
	21

	85
	4
	5
	5
	14
	3
	2
	5
	4
	4
	18

	86
	4
	4
	3
	11
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	87
	4
	4
	3
	11
	4
	4
	3
	5
	5
	21

	88
	5
	4
	5
	14
	3
	4
	5
	5
	5
	22

	89
	5
	4
	4
	13
	3
	1
	4
	5
	5
	18

	90
	5
	5
	5
	15
	4
	1
	5
	5
	5
	20

	91
	5
	5
	5
	15
	4
	1
	5
	5
	5
	20

	92
	5
	5
	5
	15
	4
	5
	5
	5
	5
	24

	93
	5
	5
	5
	15
	3
	5
	5
	5
	5
	23

	94
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	95
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	96
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	97
	5
	5
	5
	15
	5
	5
	5
	5
	5
	25









Histogram
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Normal P-Plot
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Metode One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	97

	Normal Parametersa,b
	Mean
	.0000000

	
	Std. Deviation
	4.01464858

	Most Extreme Differences
	Absolute
	.136

	
	Positive
	.114

	
	Negative
	-.136

	Test Statistic
	.136

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	.200c

	a. Test distribution is Normal.

	b. Calculated from data.

	c. Lilliefors Significance Correction.




Multikolinearitas
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	9.154
	2.988
	
	3.064
	.003
	
	

	
	X1
	.215
	.128
	.167
	1.683
	.046
	.960
	1.042

	
	X2
	.163
	.116
	.143
	1.805
	.043
	.921
	1.086

	
	X3
	.325
	.171
	.193
	1.902
	.020
	.918
	1.089

	a. Dependent Variable: Y



Heterokedastisitas
[image: ]
Regresi Linear Berganda
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	9.154
	2.988
	
	3.064
	.003
	
	

	
	X1
	.215
	.128
	.167
	1.683
	.046
	.960
	1.042

	
	X2
	.163
	.116
	.143
	1.805
	.043
	.921
	1.086

	
	X3
	.325
	.171
	.193
	1.902
	.020
	.918
	1.089

	a. Dependent Variable: Y



Uji t parsial
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	9.154
	2.988
	
	3.064
	.003
	
	

	
	X1
	.215
	.128
	.167
	1.683
	.046
	.960
	1.042

	
	X2
	.163
	.116
	.143
	1.805
	.043
	.921
	1.086

	
	X3
	.325
	.171
	.193
	1.902
	.020
	.918
	1.089

	a. Dependent Variable: Y




Uji F 
	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	206.667
	3
	68.889
	4.141
	.008b

	
	Residual
	1547.271
	93
	16.637
	
	

	
	Total
	1753.938
	96
	
	
	

	a. Dependent Variable: Y

	b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2



Koefisien Determinasi
	Model Summaryb

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate
	Durbin-Watson

	1
	.343a
	.338
	.089
	4.079
	1.322

	a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2

	b. Dependent Variable: Y
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