PENGARUH CITRA MEREK DAN LOYALITAS MEREK TERHADAP
EKUITAS MEREK BUAVITA DI KALANGAN MAHASISWA
UMN AL-WASHLIYAH MEDAN
SKRIPSI

[image: image1.jpg]AL WASHLIYAH





OLEH :
Oleh :
ANDI SAPUTRA PASARIBU 
NPM : 153114337
FAKULTAS EKONOMI
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
UNIVERSITAS MUSLIM NUSANTARA AL-WASHLIYAH
MEDAN
2020
