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Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih?. (yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih bai bagimu, jika kamu mengetahui”. (QS. ash-Shaff: 10-11)
	
Syukur Alhamdulillah penulis ucapkan terhadap kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat hidayah, dan karunianya pada penulis hingga penulis dapa tmenyelesaikan penulisan skripsi ini. Judul yang penulis pilih dalam penulisan skripsi ini adalah: “Pengaruh Citra Merek dan Loyalitas Merek Terhadap Ekuitas Merek Buavita di Kalangan Mahasiswa UNM Al-Washliyah Medan”.
Pada kesempatan ini dengan segala kerendahan hati, penulis ingin mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah banyak membantu dalam penulisan skripsi ini, terutama kepada:
1. Dr. KRT. Hardi Mulyono K. Surbakti selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah.
2. Ibu Anggia Sari Lubis,SE,.M.Si selaku Dekan Fakultas EkonomiUniversitas Muslim Nusantara Al-Washliyah. 
3. Bapak Mutawaqil Bilah Tumanggor, SE, MM, selaku Kepala Program Studi Manajemen Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan
4. Ibu Dr. Nurain, S.Kom, MA, selaku pembimbing I yang telah mengarahkan penulis dalam penyelesaian proposal skripsi ini.
5. Bapak Muhammad Hilman Fikri, SE, MM, selaku pembimbing II yang juga telah membimbing penulis. 
6. Bapak/Ibu dosen Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat bagi pengembangan wawasan keilmuan selama kami mengikuti perkuliahan dan penulisan proposal ini.
7. Keluarga tercinta, yaitu kedua orang tuapenulis dan semua keluarga yang memberikan semangat serta dukungan penyelesaian proposal ini.
8. Seluruh rekan-rekan Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah yang turut membantu dan memberikan masukan dalam penyelesaian proposal ini.
Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan yang telah diberikan.Penulis menyadari bahwa proposal ini masih jauh dari kata sempurna, untuk itu penulis mengharapkan pemikiran dalam bentuk saran maupun kritik yang bersifat membangun demi kesempurnaan proposal ini.
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